
A través de un ambicioso recorrido histórico y 
cultural que abarca desde la cultura renacentista a la 
postmodernidad, de las bellas letras a la cultura 
popular y de la antropología a los discursos visuales 
(cartografía, iconografía, cine), Canibalia (Premio de 
Ensayo Casa de las Américas, 2005) recorre la 
múltiple genealogía del tropo caníbal como 
aproximación simbólica a la condición (post) colonial 
de América Latina desde la Conquista hasta nuestros 
días. Multifacético y de apasionante lectura, 
Canibalia es el ambicioso producto de una gran 
erudición que ha logrado resistir las pruebas de la 
sensibilidad interpretativa con originalidad 
hermenéutica, humor y rigor ideológico. 
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«Canibalia traza con aliento y autoridad las 
recurrencias de la figura del caníbal en la cultura 
latinoamericana, desde Cristóbal Colón hasta 
Caetano Veloso. […] Por su capacidad, sobre todo, 
de mover la discusión del canibalismo del campo 
estético al terreno social y político, llevando la 
metáfora al plano de la venta de órganos en los 
países pobres, este libro […] es capaz de renovar 
varias de las polémicas más agudas en la historia de 
nuestro pensamiento.» 
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